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Resumen: En la actualidad, la presencia de las edutubers de habla hispana evidencia una brecha de
género en YouTube. Desde aqui se plantean tres objetivos: definir la figura del edutuber, describir sus
espacios incidiendo en los creados por mujeres y detallar sus contenidos. Bajo un enfoque cualitativo,
se emplea la triangulacién metodolégica entre etnografia virtual, revisién de literatura y analisis de
contenido con 180 canales. Los resultados revelan que el edutuber docente presenta cuatro rasgos
(presencia, ejemplos, metaforas e interactividad), tres tipos de espacios (didactico, de comunicacién
interpersonal y transmedia) y tres pares de asociaciones (educacién-contenidos, impacto-educacién y
edutubers-contenidos). No hay creacién de mujeres en dreas como quimica, geologia, medicina o
energias renovables, ni vinculos a ellas en humanidades. Las desigualdades entre mujeres y hombres
afectan a su canal, influencia y apoyo recibido y se necesita su participacién y formacién para eliminar
estereotipos. En conclusién, es crucial promover la alfabetizacién medidtica critica desde edades
tempranas desterrando estereotipos de género en la creacién digital y empoderar a las mujeres
edutubers, asegurando una educacion de calidad con equidad.

Abstract: Currently, the presence of Spanish-speaking edutubers is evidence of a gender gap on
YouTube. From here, three objectives are proposed: to define the figure of the edutuber, to describe
their spaces, focusing on those created by women, and to detail their content. Using a qualitative
approach, a methodological triangulation is employed between virtual ethnography, literature review
and content analysis with 180 channels. The results reveal that the teaching edutuber presents four
traits (presence, examples, metaphors and interactivity), three types of spaces (didactic, interpersonal
communication and transmedia) and three pairs of associations (education-content, impact-education
and edutubers-content). There is no creation of women in areas such as chemistry, geology, medicine
or renewable energies, nor links to them in the humanities. Inequalities between women and men
affect their channel, influence and support received, and their participation and training are needed
to eliminate stereotypes. In conclusion, it is crucial to promote critical media literacy from an early age,
eradicating gender stereotypes in digital creation and empowering female edutubers, thereby
ensuring quality education with equity.

Résumé: Actuellement, la présence d'edutubeurs hispanophones sur YouTube met en lumiére un
déséquilibre entre les sexes. Cette étude vise trois objectifs : définir le role de I'edutubeur, décrire ses
espaces en ligne, en particulier ceux créés par des femmes, et détailler leur contenu. Adoptant une
approche qualitative, I'étude utilise la triangulation méthodologique, combinant ethnographie
virtuelle, revue de la littérature et analyse de contenu sur 180 chaines. Les résultats révélent que
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I'edutubeur éducatif présente quatre caractéristiques (présence, exemples, métaphores et
interactivité), trois types d'espaces (didactique, communication interpersonnelle et transmédia) et
trois paires d'associations (éducation-contenu, impact-éducation et edutubeurs-contenu). On
constate un manque de créatrices dans des domaines tels que la chimie, la géologie, la médecine et
les énergies renouvelables, ainsi qu'un manque de liens avec elles dans les sciences humaines. Les
inégalités entre les femmes et les hommes affectent leurs chaines, leur influence et le soutien qu'elles
recoivent ; leur participation et leur formation sont nécessaires pour lutter contre les stéréotypes. En
conclusion, il est crucial de promouvoir I'éducation critique aux médias dés le plus jeune age, d'éliminer
les stéréotypes de genre dans la création numérique et de donner aux femmes les moyens d'agir en
tant que youtubeuses éducatives, afin de garantir une éducation de qualité et équitable..

Palabras Clave: Tecnologia educacional; cultura de masas; brecha digital; creacién audiovisual.
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HACIA LAS BUENAS PRACTICAS EN EDADES TEMPRANAS'

La aproximacion a las buenas practicas educativas con tecnologias digitales en su desarrollo
por una competencia digital critica asume, como punto de partida, el Marco Europeo de
Competencias Digitales para la ciudadania DigComp 2.2 (VuoriKari et al, 2022). Este marco
responde al Plan de Accién de la Educacién Digital 2021-2027 establecido por el Area de
Educacién de la Comisién Europea (EU, 2018), el cual considera la competencia digital en
sentido amplio, incluyendo la educacién mediatica y el pensamiento critico. A la hora de
ejemplificar el Marco en contextos educativos, uno de los entornos mas utilizados es
YouTube. La flexibilidad en las situaciones de creacién y consumo de contenidos elevando el
modelo de oferta audiovisual hace que sea uno de los sitios web mas populares de habla
hispana (Fedele et al., 2021; Pérez-Torres, et al., 2018; Regueira et al., 2020). Paraddjicamente,
la brecha entre la mujer creadora de audiovisual digital y el hombre es una realidad (Aran-
Ramspott et al., 2018; Berzosa, 2017; Carrera et al., 2020; Hidalgo-Mari & Segarra-Saavedra,
2017; Lépez et. al., 2020; Pattier, 20213, 2021b; Regueira et al., 2020) heredando estereotipos
de género, comunicacién miséginay humor sexista (Pibernat-Vila, 2021; Regueira et al., 2020).
El problema se agraba al tratarse de una de las plataformas de creaciéon de contenido
audiovisual digital usual entre los menores (Pattier, 2021b; Pérez-Torres et al., 2018; Pibernat-
Vila, 2021; Regueira et al., 2020), donde las mujeres youtuber no llegan al quince por ciento
(Regueira et al., 2020) y con un edutuber prototipo masculino, joven, con estudios superiores
y un alto dominio en herramientas de comunicacién, fusionando animacién y su imagen
personal (Zaragoza & Roca, 2020). El sesgo de género viene por la baja presencia de

youtubers mujeres, las funciones sociales que se les atribuyen, al triple de canales con

' Este trabajo ha sido financiado dentro del marco del Programa Estatal del Ministerio de Ciencia, Innovacién y
Universidades, para Impulsar la Investigacion Cientifico-Técnica y su Transferencia. Plan Estatal de Investigacion
Cientifica, Técnica y de Innovacidn 2021-2023. Proyecto CiDiC - El, PID2023-148530NA-100
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creadores varonesy asuinterés por la profesidn de youtuber cuatro veces mayor en hombres
(Aran-Ramspott et al., 2018). En este sentido, cabe preguntarse por qué sucede esto
(Amords-Poveda & Bernardez-Gémez, 2024).

En Espafia, las universidades Ramdn Llull, UC Comillas, Universidad de Barcelona, Deusto o
Murcia han liderado proyectos como por ejemplo TeensMediaLife o GEM-Gender Equality
Matters (Aran-Ramspott et al., 2018; Fedele et al., 2021; Prendes-Espinosa et at., 2020).
Ademas, desde la Universidad Complutense de Madrid (Pattier, 2021a, 2021b), Santiago de
Compostela y Vigo (Regueira et al., 2020) se preocupan por la cuestiéon de género y la
representacion de mujeres en YouTube. Incidiendo en el empoderamiento juvenil a nivel
internacional, entre otras las universidades de Huelva, Lima, Coimbra o Torino lo hacen
identificando nuevas figuras emergentes como Yougrammers o #INSTATUBERS.

Sin embargo, lo cierto es que cuando las mujeres desean formar parte activa como creadoras
de contenido audiovisual se enfrentan a problemas que precisan de investigaciéon. No se
analizan videos de mujeres con diapositivas, tabletas gréficas o comentarios de sus videos
(Amords-Poveda & Bernardez-Gémez, 2024; Meseguer-Martinez et al., 2016; Oihane &
Elexpuru, 2022) y los estudios sobre videos de corta duracién, nimero de suscriptores y
visualizaciones precisan de la consideracién de género (Alpert & Hodkinson, 2019; Aran-
Ramsportt et al., 2018; Meseguer-Martinez et al., 2016; Oihane & Elexpuru, 2022; Regueira et
al., 2020; Saurabh & Gautam, 2019). Los hallazgos ante la brecha de la edutuber femenina
(Figura 1) se sintetizan empiricamente en cuatro categorias, que son, su exposicién por
ejemplo utilizando menos los primeros planos, los determinantes de su éxito por ejemplo al
seguir menos las tendencias, el tiempo dentro del canal por ejemplo grabando y los
escenarios apareciendo menos en los vinculados a la educacidn formal.

Figura 1. Brecha de género en edutubers mujeres. Fuente: Elaboracion propia basado en Pattier
(2021b, p. 323).
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Ala problematica que ofrece este panorama se afiade que la figura edutuber resulta dificil de
definir por la diversidad de términos asignados como, por ejemplo, youtuber educativo,
especialista en contenidos formativos o docente en YouTube (Lépez-Aguilar, 2020; Lépez et
al., 2020; Montoya, 2021; Pattier, 2021b; Rodriguez, 2020). En lo que coinciden los trabajos
mencionados es que, por la propia evolucidn de la plataforma, la persona edutuber deviene
en una figura emergente variante del término youtuber. En este sentido, sin embargo,
aunque el contexto educativo atiende a la actitud activa del profesorado edutuber (Lépez et
al., 2020; Ruiz & Area, 2021), falta claridad en el espacio donde empieza, se desarrolla y
termina su creacién. No hay que olvidar la motivacién por aprender de quien recurre a
YouTube, su satisfaccion y la intencién de utilizar los videos en su proceso de aprendizaje
(Tapia-Jara et al., 2020). Por ello, es de suma importancia una educacién mediatica critica
(Ruiz & Area, 2021; Faure-Carvallo et al.,, 2024) que acabe con los contenidos sexistas
(Regueira et al., 2020) y asuma buenas prdcticas desde las etapas mas tempranas en
educacién (Gonzdlez-Fernandez et al., 2019).

Hacerlo asi, pasa por buscar respuestas y ofrecer recomendaciones que clarifiquen la figura
edutuber femenina en aras de formar a quienes ejercen educacién a través de los medios
aceptando la creacidn y transmisién desde las edades mds tempranas. La nueva cultura
digital, la del prosumidor, basada en el hacer, consumir y crear precisa de una inminente
alfabetizacion transmedia (Scolari, 2016) donde la mujer docente creadora de canales de
Youtube no debe pasarse por alto. Desde aqui, la exploracidn de las creaciones de mujeres
edutuber se plantea como objetivo general asumiendo tres especificos, que son, definir la
figura edutuber (OE1), describir sus espacios incidiendo en los creados por mujeres (OE2) y
detallar sus contenidos (OE3). En ultima instancia, se espera iluminar contextos educativos

de buenas practicas para una ciudadania digital critica comenzando por la Educacién Infantil.

METODOLOGIA

Se plantea una investigacion empirica cualitativa, exploratoria (Giesecke, 2020, p. 412)
tomando la triangulacién como metodologia (Aguilar & Barroso, 2015; Denzin, 2010; Noble &
Heale, 2019; Okuda & Godmez-Restrepo, 2005). Desde un enfoque critico se utiliza la
etnografia virtual, la revision de literatura y el analisis de contenido en fuentes primarias y
secundarias. La robustez del procedimiento se garantiza cruzando dichos métodos en un
periodo de dieciocho meses. Se atiende a las dreas de ciencias exactas, naturales, ciencias
sociales, de la salud y humanidades a través de procesos iterativos de andlisis y observacidon
generando 48 fuentes de informacién, que son, 12 memorandos, 5 informes, 15 anexos y 16

matrices. Para establecer recomendaciones a canales de mujeres creadoras se elaboran
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tipologias (Lépez de Ceballos, 1989). El procedimiento e instrumentos de recogida y analisis
de datos se detallan en informes cualitativos y de resultados (https://doi.org/n45z)
entendiendo por informe a un documento que contiene regiones de datos y cuyas partes son

congruentes entre si (Herndndez Sampieri et al., 2014, pp. 340-347).

Etnografia virtual

A través de etnografia virtual se exploran 180 canales y 290 estancias procediendo en dos
periodos. En el primero se incluyen canales con la figura edutuber en ciencias naturales
excluyendo los que no evidencian conceptos y ejercicios. Los incluidos se introducen en una
matriz de registro de estancias con las dimensiones Tema, Descripcidon y Género. En el
segundo periodo se amplia el foco temdtico siguiendo a Aran-Ramspott et al., (2018), Berzosa
(2017), Zaragoza y Roca (2020) incluyendo las areas de ciencias sociales, médicas y
humanidades. En esta etapa se construyen seis matrices de andlisis. Las matrices 1, 4y 5
recogen informacidn sobre los canales seleccionados, empleando las dimensiones Nombre
de canal, Descripcién y Género. Las matrices 3y 6 se utilizan para analizar los vinculos entre
canales, ampliando las dimensiones a Género, Nombre del canal, Nimero de canales
vinculados, Vinculos a hombres, a mujeres y mixtos (hombre y mujer).

Revisién de literatura

En la revision de literatura se utilizan las fuentes secundarias en dos modalidades alcanzado
33 documentos. La primera modalidad implica una seleccién bibliografica por oportunidad y
no reproducible bajo la revisidn narrativa detectando vacios (Garcia- Pefialvo, 2021) siguiendo
el protocolo de estudio para investigador unico de Kitchenham (2004) con cinco descriptores
(Tipo, Calidad, Afo, Tépicos e Idioma). En la segunda modalidad se procede por revision
sistematica cualitativa (Aguilera, 2014) en dos pasos.

En el primer paso se elabora un formulario de recogida de informacién y depuracién de la
pregunta de investigacién aplicando la estrategia PICO (Da Costa et al., 2007). El problema
del estudio coninvestigador tnico se resuelve limitando los buscadores a tres (WOS, SCOPUS
y Google) y por palabra clave (edutuber, en singular y plural). Los criterios de inclusién son
revistas cientificas indexadas y de divulgacidn, tépico edutuber e idioma inglés y espafiol. En
WOS y en SCOPUS se trabaja con el filtro de acceso abierto. En Google se limita el nimero de
documentos a entre tres y nueve. Quedan excluidos resultados que no contienen la palabra
edutuber, referencias duplicadas, literatura gris y entradas con mencidn en redes sociales.
En el segundo paso se obtienen dos informes desde el buscador unico de WOS, mediante

doble palabra (youtuber/género-gender). Los criterios de inclusién son idioma inglés y
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espafiol y resumen ajustando a la tematica. Quedan excluidas las entradas que no contienen
la doble palabra.

Anilisis de contenido

A través del andlisis de contenido, en la linea de Lépez et al. (2020) y Sutherland et al. (2019),
se extraen descriptores, categorias y cédigos incidiendo en el texto como objeto de estudio
(Andreu, 2000; Navarro & Diaz, 1995, pp. 178-179). Desde aqui, se establecen cuatro
categorias (ldentificacién, Titulo, Resumen y Clave) y siete cédigos (Definicién, Objetivo,
Metodologia, Muestra, Resultado, Necesidad, Tipos). Con la categoria Resumen se consiguen
122 unidades de andlisis analizadas mediante una matriz de consistencia cualitativa (MCc)
permitiendo inferir resultados.

Para garantizar confiabilidad y validez se aplica el sistema de ejecucidn-iteracion con modelo
de desarrollo en cascada e iterativo incremental de Solano-Fernandez y Porras-Alfaro (2020,
pp. 168-170). Para sintetizar la informacién se construyen nubes de palabras favoreciendo la
explicacién (Cidell, 2010; McNaught y Lam, 2010). Para ello, en el generador Wordle (Lépez-
Meneses & Jaén, 2012) se introducen los descriptores, consiguiendo diecinueve nubes que se
comparan y agrupan finalmente en una tnica. Los documentos seleccionados para el andlisis
de contenido han sido un total de nueve, a saber, Aran-Ramspott et al. (2018), Lépez-Aguilar
(2020), Montoya (2021), Pattier (2021a), Pattier (2021b), Pérez-Torres et. al. (2018), Regueira

et al. (2020), Ruiz y Area (2021) y Vizcaino-Verdu et al. (2019).
ANALISIS Y RESULTADOS

Tras la exploraciéon de canales como objetivo general, a continuacidn se atiende a los
objetivos especificos definiendo la figura edutuber (OE1) y describiendo los espacios
edutuber vinculados al género femenino (OE2). Finalmente, se detallan sus contenidos (OE3)
obteniendo un listado de recomendaciones orientadas a favorecer las buenas practicas en
edades tempranas, especialmente imbricadas desde la Educacién Infantil.

OE1: Definir la figura edutuber

La caracterizacion de la figura edutuber cumple con el objetivo especifico planteado y se
desarrolla de forma consistente con el analisis de contenido. Se integran hallazgos de fuentes
secundarias y datos etnograficos, quedando reconocidas similitudes con otras figuras
digitales. Desde aqui se advierte que la figura del edutuber se establece en YouTube, una
plataforma digital clave para el consumo y la comparticién de videos.

Segun el andlisis de contenido en fuentes secundarias (Tabla 1), el edutuber se vincula
directamente con las figuras de youtuber, influencer y booktuber. La Tabla 1 organiza las

unidades de andlisis (UA), que son cédigos descriptivos extraidos de las fuentes secundarias
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Tabla 1. Definir la figura edutuber (OE1). Analisis de contenido en fuentes secundarias. Categorias
Identificacién y Resumen por cédigos Definicion y Objetivo. Fuente: Elaboracién propia.

N° | CODIGO DESCRIPCION UNIDAD DE ANALISIS (UA).

1 Definicién | - Definicién 1, 2, 3, 12, 13, 14, 15, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 39, 49, 50, 51,

64, 82, 83, 84, 85, 95, 96, 97, 109, 110, 111, 113, 114, 115

2 | Objetivo (Haciadénde vala 4,16, 38, 52, 67, 68, 81, 98, 112, 116
investigacion?

analizadas para identificar la definicion de esta figura cumpliendo con el objetivo de
investigaciéon. Como resultado se subraya que los edutubers ejercen un impacto significativo
en preadolescentes y adolescentes, siendo estos ultimos quienes los perciben como
modelos. El edutuber funciona como mentor informal, impulsando nuevas pedagogias de
participacidn colectiva que transforman la docencia al expandirla fuera de la institucién
educativa formal.

Las habilidades clave de un edutuber incluyen la comunicacidn, el sentido de comunidad, la
creatividad y la pasidn, reflejando siempre la cultura del entretenimiento digital.
Frecuentemente, se les considera sinénimo de streamers o gamers al integrar videojuegos o
actuar como tutores en vivo, promoviendo el aprender jugando. Asimismo, al igual que los
booktubers, pueden actuar como catalizadores de la lectura.

La figura del edutuber se distingue por su conocimiento, contenido y personalidad. Su éxito
se asocia con la popularidad, el prestigio, el consejo informal y una creacién constante de
videos estructurados y bien editados, prestando atencidn a su aspecto y al formato del canal.
Cuando un edutuber es docente, se suma una voz agradable, respeto, empatia y el uso de
ejemplos o metaforas para fomentar la interaccion y el debate en sus videos.

OE2: Describir los espacios edutuber de mujeres

El andlisis de contenido (Tabla 2) permite la descripcién, y comparacion, entre espacios
femeninos y masculinos cumpliendo con el objetivo especifico. De las cinco categorias sobre
metodologia sélo hay una que considera el género. De hecho, esta categoria tiene 17
descriptores extraidos de las UA y sélo hay un descriptor que considere el género. Esta
situacién, si bien dificulta sistematizar el andlisis de los espacios por género, evidencia
hallazgos significativos. Desde la etnografia virtual se detecta que los espacios en YouTube
son diversos en formatos. Por ejemplo, se trabaja con voz en off, podcast, audiolibros y se
introducen YouTube Shorts.

Entre los edutuber masculinos hay videos populares, entrevistas y listas dentro de las
tematicas, asi como un interés por la innovacién pedagdgica en un canal masculino pero en
ninguno femenino. En otras palabras, la edutuber mujer utiliza formatos comunes como

videoconferencia, mesa redonda, café filosdfico y tertulia sin creacién innovadora. En
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Tabla 2. Describir los espacios de edutuber (OE2). Anilisis de contenido de fuentes secundarias.

Elaboracién propia.

Categorias Identificacion y Resumen por cédigos Metodologia, Muestra y Tipos. Fuente:

N° | CODIGO DESCRIPCION UA
3 | Metodolo- | - Estudio (audiencia, exposicién del contexto digital) 5, 6,17, 33, 40, 41, 54,
gia - Perspectiva (sociopsicoldgica, comunicativa) 55, 56, 57, 58, 59, 60,
- Disefio (mixto, cuantitativo, cualitativo) 69, 70, 71, 86, 87, 99,
- Frecuencia (de uso, de contenido) 101, 117, 118
- Técnicas (cuestionario, tres focus group, entrevista)
- Instrumentos (SPSS, Atlas.ti, R, validado, cualitativo)
- Consistencias
- Categorfas (estadisticas de canales, estructuracién de
videos, grabacidn y edicidn, personalidad, otras redes
sociales)
- Otros
4 | Muestra - Caracteristicas de la muestra 7,18, 34, 42, 53, 65,
- Cuentas en YouTube 66, 88,100, 101, 119
- Andlisis realizados
- Booktubers
7 | Tipos De contenidos (formativos, divulgativos, de desarrollo | 30, 31, 32

de habilidades)

cualquier caso, en los canales de ciencias sociales y humanidades la mujer es mas versatil en

el uso de estos formatos comunes que el hombre.

En la linea de lo anterior, al igual que en los canales de ciencias naturales, en los canales

masculinos se fusiona lenguaje audiovisual con podcast, fotografia o animacién, mientras

que hay solo una edutuber mujer que lo hace. Por otra parte, el humor se utiliza en todas las

temadticas a excepcidn de literatura, que no hay. Finalmente, tanto canales de mujeres como

de hombres emplean el formato documental.

Figura 2. Fragmento de nube de palabras para el OE2. C6digo MRU21Goo. Fuente: Elaboracién

propia.
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Incidiendo en las nubes de palabras se hallan tres espacios edutuber que pueden cruzarse

dentro de un mismo canal. Los resultados evidencian una brecha de género en los tres, que
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son, el espacio de ensefianza, el de comunicacién interpersonal y el de alfabetizacion
transmedia. Un ejemplo de espacio de ensefianza se reconoce en la parte inferior derecha de
la Figura 2, junto a palabras de similar importancia como “herramientas”, “plataformas
distintas”, “impacto” y “contenido web” vinculadas a otras palabras de tamafio superior
como “red” y “digital”.

Al articular las nubes de palabras con la etnografia virtual y el andlisis de contenido se
confirma la brecha de género en canales con contenidos curriculares de Educacién Primaria,
Educacién Secundaria y acceso a la universidad. A excepcidn de un canal sobre ingenieria, la
primera etnografia virtual evidencia ejercicios y conceptos con los que el receptor se ejercita
y el andlisis de contenido hace mas robusto este descubrimiento.

A lo anterior se afiade un nuevo hallazgo y es que, aunque se trabaja dentro de un espacio
virtual, éste se contextualiza en un lugar fisico (mi clase, mi colegio, mi academia). También
aqui vuelve a aparecer el canal como transformador de la educacién formal ante un espacio
de comunicacién interpersonal distinto que divulga conocimiento haciendo explicita la
profesidn. Los referentes son creadores de alto impacto (influencers). Los comentarios sobre
autoimagen se comparten (por ejemplo, maquilldandose frente a la cdmara o hablando de
ropa), y se evidencian rasgos de desarrollo identitario y orientacién vocacional.
Especialmente, el espacio interpersonal se caracteriza por la creacién constante y las dotes
en alfabetizacién digital.

Finalmente, los espacios transmedia se vinculan a la juventud. Estos espacios se caracterizan
por ser canales de reflexidn y de escritura que emplean y fusionan nuevos lenguajes.

En otro orden, de larevisidn de literatura y la etnografia se han hallado tres vinculos, que son,
el tipo de educacién segun los contenidos (edutuber maestro, edutuber social), el impacto
del canal segun el tipo de educacién (formal o informal) y el agrupamiento de edutubers
segun los contenidos (curriculares y no curriculares). Por ejemplo, la figura de edutuber social
aporta contenido informal en mdsica, opinidn, deporte, ocio, cuidado personal, videojuegos,
viajes o cocina para diversos publicos. El impacto mayor recae en los canales de
entretenimiento. La figura edutuber divulgadora despierta interés por la ciencia y la del
edutuber docente aborda contenidos curriculares como se confirmé en un pdrrafo anterior.
Por ultimo, se han hallado tres tipos de contenidos y tres grupos de edutuber. Los tres tipos
de contenidos son formativos en dreas curriculares, de divulgacidon y de desarrollo de
habilidades. Los tres grupos son profesorado, personas con vocacion docente y
profesionales que buscan promocién.

En sintesis, el OE2 logra describir los espacios edutuber femeninos y masculinos,

evidenciando diferencias en el uso de formatos y la innovacién pedagdgica. Mientras las
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edutuber mujeres emplean formatos comunes sin creacién innovadora, los canales
masculinos fusionan mas elementos audiovisuales y muestran interés en la innovacién. Estos
resultados confirman una brecha de género en los espacios de ensefianza, comunicacién

interpersonal y alfabetizacién transmedia, especialmente en contenidos curriculares.

OE3: Detallar los contenidos de la mujer creadora

Incidiendo en los canales, a continuacion, se comparan los contenidos creados por mujeres y
hombres edutuber. La Tabla 3 recoge las UA que lleva a resultados concluyentes atendiendo
a sus contenidos hallando desigualdades recogidas en los parrafos siguientes.

Tabla 3. Detallar los contenidos de mujeres edutuber (OA3). Analisis de contenido de
fuentes secundarias. Categorias Identificacion y Resumen por cédigos Resultado y Necesidad.
Fuente: Elaboracidn propia.

N° | CODIGO DESCRIPCION | UA
5 | Resultado | - Creacién de contenidos 8, 9,10, 11, 19, 20, 21, 22, 36, 37, 38,
- Categorfas de desigualdad 43,44,45,46, 60, 72, 73, 74, 75, 76, 89, 90,
- Apuntes sobre YouTube 91, 92, 102, 104, 104, 105, 106
6 | Necesitad | - Didactica 23, 35, 93, 94, 46, 47, 48, 62, 63, 77, 78,
- Habilidades 79, 80,107,108
- Formacidn de profesorado
- Lucha ante prejuicios y
estereotipos

Siguiendo la Tabla 3, por un lado, respecto a los contenidos de mujeres creadoras se advierte
que, mientras los contenidos de mujeres edutuber quedan manifiestos en las ciencias de la
naturaleza, en ciencias exactas sdlo hay representacién masculina salvo en un solo canal. Los
contenidos sobre ciencias de la naturaleza representados por mujeres atienden a la biologia,
la fisica y la robética. Sin embargo, no hay representacién femenina en contenidos sobre
quimica, geologia, medicina o energias renovables.

Por otro lado, los canales de divulgacidon fomentan la curiosidad y la experimentacidén y se
evidencia el interés en la lectura resefiando libros por parte de las mujeres. Ademads, en estos
canales se evidencia la orientacidn a otras personas para acceder al conocimiento.
Continuando con los contenidos de mujeres y hombres, por una parte, no hay evidencia de
que ellos traten el amor y atraccién cuando si sucede en canales con mujeres. Por otra,
ninguna mujer fusiona contenido sobre vida e intimidad con su profesién, pero si lo hace un
edutuber masculino. Atendiendo a los vinculos a otros canales se advierte en humanidades
que ningun hombre vincula su canal al de ninguna mujer.

Por otro lado, incidiendo en las desigualdades entre mujeres y hombres edutuber, se
obtienen 15 categorias de desigualdad que se agrupan en tres bloques. El primero se refiere

a la desigualdad en el canal. En su creacidn ellas exponen y participan menos, cuidan menos
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el formato y dedican menos tiempo. El segundo se refiere a su influencia en la construccion
de identidades. Por ejemplo, la influencia del género femenino ante la identidad personal en
la adolescencia, autodefinicién, autoimagen, identidad de género, orientacién sexual e
identidad vocacional es desigual. La tercera brecha entre mujeres y hombres se refiere al
apoyo. La falta se aprecia en la intervencidn de la familia y los amigos dentro del canal como
proveedores de apoyo social, en los seguidores adolescentes, en los mensajes recibidos, en
laidentificacién con la edutubery en las experiencias. Si bien se detecta que la mujer creadora
asume su figura como representante de un canal en YouTube dentro de un mercado laboral
emergente, en su funcién educadora necesita lidiar con estereotipos (Regueira et al., 2020;
andlisis de contenido, Bloque 3: MPE18Com-MRE20Com-MVI19Com). Ante las desigualdades
se precisa una participacion mds interactiva, formacion especialmente en lenguaje
audiovisual y tecnoldgico, asi como apoyo para su empoderamiento.

Las recomendaciones (Tabla 4) asumen un triple cardcter comunicativo, psicosocial y
ambiental. Se aconseja que la mujer edutuber exponga, disefie su canal y dedique tiempo
participando en él y con otros. Adema3s, se precisa que, dentro de su canal, la mujer
autodefina sus rasgos identitarios y cuide su imagen, estimulando su identidad de género, su
orientacién sexual y sus preferencias vocacionales. Finalmente, es recomendable que ofrezca
un ambiente dentro del canal que incluya a familiares y amigos y profundice en el
acompafiamiento a sus seguidores, empleando mensajes de apoyo, identificindose con ellos
e interesandose por sus experiencias.

Tabla 4. Desigualdad entre mujeres y hombres edutuber. Fuente: Elaboracién propia.

CARACTER RECOMENDACION

Exponer

Participar

Comunicativo [——
Disenar el canal

Dedicar tiempo

Construir identidad

Auto-definirse

Psicosocial - -
Cuidar suimagen
Estimular Su identidad de género
Su orientacién sexual
Su identidad vocacional
Estar dentro del|Incluir a familiares
canal Incluir amistades
Ambiental

Atenderalos |Acompafiarlos
seguidores

Usar mensajes de apoyo

Identificarse con ellos

Interesarse por sus experiencias
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Agrupando a las figuras edutuber (social, divulgadora y docente) cabe subrayar del OE3 que
YouTube es un espacio de interrelacion. Por lo tanto, cuando se trata de comunicar
contenidos se precisa de alfabetizacién medidtica junto a una competencia digital critica que

luche ante representaciones sexistas, prejuicios y estereotipos en el espacio publico.

DISCUSION Y CONCLUSIONES

YouTube se ha identificado como una via critica para la difusién libre del conocimiento
cientifico, permitiendo aprender y ensefiar a través de recursos audiovisuales en linea,
sociales y generalistas (Vizcaino-Verdy, et al. 2020). Sin embargo, aunque las mujeres
disponen de un escenario digital de colaboracién y participacién en igualdad con los
hombres, la presencia masculina conlleva experiencias donde la visibilidad femenina tiene un
significado desigual. Para favorecer un entorno interactivo que manifieste subjetividades de
género libremente se precisa apoyo de género.

El estudio presentado destaca dos aportaciones principales. En primer lugar, se ha
desarrollado un procedimiento de investigacion original que genera conocimiento empirico
frente a los cambios sociales y los nuevos retos en la investigacién educativa (Cabero, 2016).
El estudio compila hallazgos significativos adquiridos mediante la triangulacién de métodos
cualitativos para reducir el sesgo y eliminar la vulnerabilidad en el procedimiento, andlisis y
resultados (Amords-Poveda & Bernardez-Gémez, 2024; Okuda & Gémez-Restrepo, 2005, p.
119). Los métodos e instrumentos se han ajustado a la investigacién social (Cohen &
Lawrence, 1980; Lune & Berg, 2017; Pérez Serrano, 2016; Rojas, 1985, p. 133), ofreciendo
nuevas sugerencias para remediar el techo de cristal que afecta a la mujer creadora. Ademas,
los modelos de desarrollo en cascada e iterativo incremental (Solano-Ferndndez & Porras-
Alfaro, 2020, pp. 168-169) garantizan la fiabilidad y validez de las inferencias obtenidas.

En segundo lugar, el estudio define la nueva figura del edutuber y contribuye a perfilar
tipologias de espacios, formatos, figuras edutuber junto arecomendaciones para asegurar el
éxito de la creacién digital. Ademas, se delinean posibilidades que las redes ofrecen a la
institucion educativa. En el contexto hispanohablante, la preparacién para el desempefio de
esta figura empodera a profesores y profesoras, asegurando la transmisién de
conocimientos y valores para una educacién de calidad con equidad.

No obstante, el conocimiento derivado de esta investigacion presenta limitaciones. Desde un
enfoque critico, el estudio deliberadamente evita la inclusién de variables y estadisticas.
Ademas, en futuras investigaciones es recomendable continuar los estudios sobre medios
desde una consideracion de género que vaya mas alla del tratamiento binario, atendiendo a

la agrupacion LGTBIQ+. Finalmente, las practicas de consumo en redes sociales como
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Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn o TikTok deben ser objeto de reflexién en la labor
educadora (Ruiz & Area, 2021, pp. 160, 163) lo que sugiere comparar la figura edutuber con
homdlogas en otras redes como la estudigramer (lzquierdo-Iranzo & Gallardo-Echenique,
2020) o abordar contenidos draw-my-life. A lo anterior se suma que la buena practica,
centrada en la competencia digital critica, debe fomentar la creacién de contenidos en
igualdad y educar en la creacion digital desde edades tempranas con una conciencia dirigida
a la diversidad. Para ello, se precisa un cambio metodoldgico en la docencia universitaria,
orientado a la accidn, la creacién de contenido digital y el empoderamiento estudiantil. La
necesidad de apoyar al alumnado como productor de contenido (Lozano et al., 2020) para el
desarrollo de destrezas reales en competencia digital (Marin et al., 2022) es manifiesta desde
el Marco Europeo para la Competencia Digital de los Educadores (Redecker & Punie, 2020,
pp- 8, 15-16). Desde aqui, conviene atender a la formacién del profesorado con perspectiva
de género y a la implementacién de buenas practicas desde la etapa de Educacién Infantil
(Gonzélez-Ferndndez et al., 2019).

En concusidn, la investigacién confirma que la mujer edutuber posee un papel clave en la
democratizacion del conocimiento pero enfrenta barreras que limitan su influencia plena. La
superacién de barreras exige politicas educativas y practicas digitales con enfoque de
género, asi como modelos pedagdgicos orientados a la produccidn creativa. Futuras lineas
deinvestigacidon deberan profundizar enlainteraccién entre género, plataformas y tipologias
de contenido, incorporando la diversidad y la educacién mediatica critica como ejes para una

igualdad efectiva en entornos digitales.
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